UCHWALANR ........ /2020
RADY MIASTA ZAMOSC
Z2dNia coeeeiiiiiiiinnnnn. 2020 r.

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéow, standardéw
jakosciowych oraz rodzajéw materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane
w granicach administracyjnych Miasta Zamos¢.

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym
(Dz. U. z2019r. poz. 506 t .j. z p6zn. zm. ) oraz art. 37a i 37b ustawy z dnia 27 marca 2003 r.
0 planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2020 r. poz. 293) w zwiazku
z Uchwalg NR XXIV/295/2016 Rady Miasta Zamo$¢ z dnia 28 listopada 2016 r., Rada
Miasta Zamos$¢ uchwala co nastgpuje:

Rozdzial I
Przepisy Ogolne

§1

1. Uchwala si¢ zasady 1 warunki sytuowania obiektoéw matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardow
jakosciowych oraz rodzajow materiatdbw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane,
zwane dalej ,,Uchwatg”.

2. Integralng czes$¢ uchwaty stanowia:
1) Zatacznik nr 1 w formie graficznej, w skali 1:500 obrazujacy podziat Miasta Zamos¢
na strefy. o ktorych mowa w § 3.
2) Zatacznik nr 2 bedacy rozstrzygnieciem 0 sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych
przez Prezydenta Miasta Zamo$¢é uwag, wniesionych do wytozonego do publicznego
wgladu projektu Uchwaty.

3. Uchwata, o ktérej mowa w ust.] obejmuje obszar miasta Zamo$¢ w jego granicach
administracyjnych z wytaczeniem terendw zamknietych ustalonych przez inne organy niz
minister wiasciwy do spraw transportu.

§2

1. Tlekro¢ w uchwale uzywa si¢ okreslen, jak:

1) ,,obszar przestrzeni publicznej” — nalezy odnies¢ si¢ do ustawy z dnia 27 marca 2003r.
o0 planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym,

2) ,obickt malej architektury” — nalezy odnies¢ si¢ do ustawy z dnia 7 lipca 1994 r.
Prawo budowlane,

3) ,.budowla” — nalezy odnie$¢ si¢ do ustawy z dnia 7 lipca 1994 r. Prawo budowlane,

4) ,budynek” — nalezy odnies¢ si¢ do ustawy z dnia 7 lipca 1994 r. Prawo budowlane,

5) ,tymczasowy obiekt budowlany” — nalezy odnie$¢ si¢ do ustawy z dnia 7 lipca 1994 r.
Prawo budowlane,



6) ,reklama” — nalezy odnie$¢ si¢ do ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
I zagospodarowaniu przestrzennym oraz do ustawy z dnia 21 marca 1985 r. o drogach
publicznych,

7) ,reklama okolicznosciowa” — nalezy przez to rozumie¢ reklame lokalizowang
W zwigzku z konkretnym wydarzeniem spotecznym, artystycznym lub rozrywkowym,
np. obchodami §wigt narodowych, wyborami, uroczysto$ciami religijnymi, wystawa,
pokazem, festiwalem itp. na okres trwania uroczysto$ci lecz nie dluzszy niz
2 miesiace;

8) ,reklama remontowo-budowlana” — nalezy przez to rozumie¢ reklame¢ umieszczong na
rusztowaniach, ogrodzeniach lub wyposazeniu placu budowy,

9) ,stojak reklamowy” — nalezy przez to rozumie¢ przenosny, wolnostojacy nosnik
reklamowy sktadajacy si¢ z dwoch prostokatnych tablic potaczonych wzdhuz gornej
krawedzi (tzw. koziotek, potykacz),

10) ,,mural reklamowy ” — nalezy przez to rozumie¢ reklame¢ w formie malowidta czesto
wielkoformatowego na $cianie budynku lub na budowli,

11) ,,shup ogloszeniowo-reklamowy” — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe
w formie walca o wysokosci do 3,5m i o $rednicy maksymalnej 1,8m,

12) ,,plakat” — forma reklamy w postaci papierowej powierzchni, naklejonej na twarde
podioze,

13) ,bilbord” — nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa lub urzadzenie reklamowe
o wysokosci catkowitej do 6m i powierzchni ekspozycji 12 m?18 m? lub 24 m?,

14) ,.ekspozytor” — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe
niepotgczone trwale z gruntem, przeznaczone do czasowej promocji (flagi, powtoki
pneumatyczne balony, itp.),

15) ,tablica reklamowa” — nalezy odnie$¢ si¢ do ustawy z dnia 27 marca 2003 r.
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym,

16) ,,urzadzenie reklamowe” — nalezy odnies$¢ si¢ do ustawy z dnia 27 marca 2003 r.
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym,

17) ,,szyld” — nalezy odnie$¢ si¢ do ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym,

18) ,,semafor” — nalezy przez to rozumie¢ szyld na wysiegniku montowany prostopadle do
Sciany,

19) ,,znaki przestrzenne” — nalezy przez to rozumie¢ szyld informujacy o dziatalnosci
gospodarczej, o siedzibie firmy lub logo formy,

20) ,,totem” — nalezy przez to rozumie¢ zbiorcze urzadzenie, na ktdrym zamontowane sa
w jednej plaszczyznie szyldy,

21) ,tereny poforteczne” — nalezy przez to rozumie¢ tereny dawnych fortyfikacji XIX-
wiecznych, otaczajace obszar Starego Miasta,

22) ,tymczasowe obiekty budowlane” — nalezy odnies¢ si¢ do ustawy z dn. 7 lipca 1994 r.
Prawo budowlane,

23) ,,witryna” — nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe, ekspozycyjne, sklepowe
w poziomie parteru elewacji lub drzwi prowadzace do lokalu o funkcji kulturalnej,
handlowej lub ustugowe;j

24) ,,system informacji miejskiej (SIM)” — nalezy przez to rozumie¢ ujednolicony system
informacji, ktory obejmuje znaki informacyjne, tablice, przestrzenne no$niki
informacji stanowigce elementy informacji adresowej, turystycznej, kierunkowej, inne
niz znaki drogowe,

25) ,,ciag pieszo-jezdny” — nalezy przez to rozumie¢ obszar przeznaczony zarowno dla
ruchu pieszych, jak i1 pojazdéow, z mozliwoscig parkowania w miejscach do tego
wyznaczonych



2. Pozostate okreSlenia uzyte w niniejszej uchwale nalezy rozumie¢ zgodnie z ich
definicjami okreslonymi w odrebnych przepisach (w tym: ustawa z dnia 7 lipca 1994 r.
Prawo budowlane, ustawa z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym, ustawa z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych, ustawa z dnia
23 lipca 2003 r. 0 ochronie zabytkow i opiece nad zabytkami, ustawa z dnia 16 kwietnia
2004 r. o ochronie przyrody itp.).

§3

1. Wyznacza si¢ strefy ,,A”, ,,B”, ,,C”, ,D”, ,E” o roznych regulacjach zasad oraz
warunkow sytuowania obiektow matej architektury, ogrodzen, tablic reklamowych
1 urzadzen reklamowych, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow
materialdéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

Strefa ,A”
Strefa ,,B”
Strefa ,,C”
Strefa ,,D”
Strefa ,E”

obejmuje teren Starego Miasta i tereny poforteczne - obszar pelnej
ochrony konserwatorskiej wpisany do rejestru zabytkow pod numerami A/47
I A/48.

obejmuje obszary bezposredniego otoczenia Starego Miasta i terendow
pofortecznych, zespét zabudowy ,dawnych koszar”, Zespot Szkot
Rolniczych, Rynek Nowego Miasta z otoczeniem, ul. Partyzantow,
ul. Marszatka Jozefa Pilsudskiego, ul. Peowiakéw, ul. Odrodzenia,
ul. Orlat Lwowskich, ul. Sadowa, ul. Partyzantéw, czes¢ ul. Wojska
Polskiego, czg¢s¢ ul. Szczebrzeskiej z uwzglednieniem obustronnych ciggow
zabudowy ww. ulic oraz Ogrod zoologiczny.

obejmuje obszary systemu przyrodniczego: obszar miejskiego zalewu,
publiczne tereny zielone, bulwary nadrzeczne, las komunalny, obszary
Natura 2000, potudniowe przedpole widokowe Starego Miasta.
obejmuje obszary zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej oraz
jednorodzinnej: osiedlowa przestrzen publiczna, przestrzen prywatna,
tereny nieucigzliwych ushug.

obejmuje tereny przemystowe: tereny zabudowy ustugowo-handlowej,
tereny  ushlug  wielkopowierzchniowych,  tereny  techniczno-
produkcyjne, obszar Specjalnej Strefy Ekonomicznej, tereny
przylegajace do ulicy Legionow.

2 Granice poszczegolnych stref zgodnie z zatacznikiem graficznym nr 1, do niniejszej
uchwaly.

§4

Koncepcje architektoniczno — budowlane oraz projekty w zakresie sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, dotyczace
obiektow zlokalizowanych na terenie miasta Zamos$¢, objetych ochrong konserwatorska
na podstawie wpisu do rejestru zabytkow nieruchomych wojewodztwa lubelskiego oraz
ujetych w gminnej ewidencji zabytkéw oraz nieruchomosci, na ktorych znajdujg si¢
te obiekty, wymagaja uzyskania uzgodnienia Wojewodzkiego Konserwatora Zabytkow.

§5



Zakazuje si¢ umieszczania: obiektow matej architektury, wolnostojacych pylonow
reklamowych, plakatow 1 wielkogabarytowych tablic reklamowych na stupach
o wysokosci przekraczajacej 3 m pomiedzy drogg pozarowg a budynkiem, do ktorego
ta droga jest doprowadzona, w sposob uniemozliwiajacy dostep do elewacji budynku
za pomocg podnos$nikdow i drabin mechanicznych.

Ww. zakaz obejmuje obszar miasta Zamos¢ w jego granicach administracyjnych
z wylaczeniem terendw zamknietych ustalonych przez inne organy niz minister wtasciwy do
spraw transportu.

Rozdzial 11
Ustalenia dla strefy okreslonej symbolem ,,A”
oraz wszystkich obiektow wpisanych do rejestru zabytkow i gminnej ewidencji
zabytkow

§6

1. Strefa okre$lona symbolem ,,Strefa ,,A”

2. Granice strefy ,,A” wedtug zalacznika graficznego nr 1, do niniejszej uchwaty.

3. Dla wszystkich budynkéw wpisanych do rejestru zabytkéw, a wystepujacych w Strefie ,,.B”
-zabytkowy Zespot Szkot Rolniczych przy ul. Szczebrzeskiej (nr. rej. zab.: A/1273)

-Zespot Dawnej Poczty przy ul. Lwowskiej (nr rej. zab.:A/1267)

-koszarki drogowej tzw.” Belwederka” przy ul. Peowiakow (nr rej. zab.:A/1201)

-cmentarza parafialnego z kaplica cmentarng, domem grabarza i drzewostanem w granicach
murowanego ogrodzenia przy ul. Peowiakow (nr rej. zab. A/1243)

-gmachu Narodowego Banku Polskiego z ogrodzeniem murowanym w granicach dziatki przy
ul. Partyzantow ( nr rej. zab. A/812)

- wiezy cisnien lokalnego urzadzenia wodociggowego przy ul. Partyzantow (nr rej. zab.:
A/372)

- obiekt archeologiczny w postaci reliktow rezydencji Zamoyskich wraz z fortyfikacjami
zwanymi ,,Zamczysko” w Zamosciu (nr rej. zab. A/82) oraz wpisanych do gminnej ewidencji
zabytkow , obowiazujg zasady 1 ograniczenia takie jak dla Strefy ,,A”

4. Dla wszystkich budynkéw wpisanych do w gminnej ewidencji zabytkow, a znajdujacych
si¢ poza strefg ,,A”, nie obowigzuja ustalenia i ograniczenia jak dla Strefy ,,A” w zakresie
sposobu zagospodarowania terenu (w tym sytuowania obiektow matej architektury).

§7

1. Dla strefy okres$lonej symbolem ,,A”, ustala si¢ zasady i ograniczenia dotyczace
sytuowania obiektow malej architektury:
1) zakaz:
a) stosowania markiz stosowania sztucznych wyktadzin na istniejacej
nawierzchni,
b) rozmieszczania obiecktow matej architektury w sposéb kolidujacy
z zachowaniem ciggtosci tras rowerowych, przej$¢ pieszych.
2) dopuszczenie:
a) lokalizacji elementow matej architektury na ciggach pieszo-jezdnych,
tylko w miejscach dopuszczonych przez zarzadce terenu (zarzadce drogi),
b) wykorzystania czg¢$ci nawierzchni Rynku Wielkiego, Rynku Wodnego
oraz Rynku Solnego dla wprowadzenia elementéw matej architektury przy
kawiarniach i restauracjach,



€) ustawiania stupow ogltoszeniowo-reklamowych.
3) nakaz
a) stosowania stonowanej, jednolitej, jasnej kolorystyki parasoli (napisy
dopuszczalne jedynie na lambrekinach), wysoko$¢ parasoli na Rynku
Wielkim do linii gzymsu ponad arkadami.

. Dla strefy okres§lonej symbolem ,,A”, ustala si¢ zasady i ograniczenia dotyczace
umieszczania szyldow:
1) zakaz:

a) stosowania szyldow $wietlnych,

b) umieszczania szyldow na arkadach i ponad arkadami, na filarach,
balkonach, attykach na detalach architektonicznych (opaski okienne,
portale, gzymsy itp.), na ogrodzeniach, balustradach, na wysi¢gnikach pod
latarnie i znaki drogowe.

2) dopuszczenie:

a) umieszczania na elewacji maksymalnie jednego szyldu przez kazdy
podmiot gospodarczy prowadzacy dziatalno§¢ na terenie danej
nieruchomosci,

b) umieszczania szyldu przy wejsciach do lokali uzytkowych, do wysokosci
stropu | kondygnacji (z wyjatkiem kamienic z podcieniami od strony
podcieni). Powierzchnia szyldu (oprocz semafora) nie moze przekraczaé
0,5 m?, natomiast powierzchnia sumaryczna szyldow 10% powierzchni
elewaciji,

c) mocowania szyldu ptasko na elewacji lub na wysiggnikach (tzw.
»semafor”) nie kolidujacego z detalami architektonicznymi, wielkoscia
I rozwigzaniem projektowym powinien harmonizowac z elewacja obiektu,
z uwzglednieniem podziatéow pionowych 1 poziomych elewacji,
(wyznaczonych np. przez otwory okienne ,drzwiowe, boniowanie, gzymsy,
pilastry, itp.),w odlegtosci minimum 16cm od najblizszej krawedzi detalu
architektonicznego, otworéw okiennych i drzwiowych. Wielko$¢ szyldow
semaforowych nie moze przekraczaé¢ 0,6m?,

d) w przypadku wigkszej liczby szyldow, wprowadzania jednej tablicy
(ramy), w ktorej szyldy zostang umieszczone w sposoéb uporzadkowany,
modutowy. Zalecane stosowanie metaloplastyki,

e) stosowania systemu informacji miejskiej (SIM).

3) nakaz:

a) usunigcia szyldow niespetniajacych ustalen uchwaty,

b) uzyskania pozwolenia na umieszczenie szyldu. Przy ubieganiu si¢
0 pozwolenie nalezy przedlozy¢: wniosek 2z projektem reklamy
uzgodniony przez Wojewodzkiego Konserwatora Zabytkow (usytuowanie
obiektu, projekt graficzny z kolorystyka, rysunek elewacji z naniesionym
projektem, opis rozwigzan technicznych oraz materiatlowych),

c) wykonania szyldow w sposob trwaty, dostosowany do charakteru elewacji
z uwzglednieniem detali architektonicznych danego obiektu,

d) dostosowania szyldow umieszczanych przy bramach posesji w sposob
modutowy, uporzadkowany, zgodnie 2z projektem uwzgledniajacym
wszystkich uzytkownikow danej posesji (danego obiektu), szyldy maja
by¢ jednorodne dla catego budynku w zakresie formy, wielkosci,
materiatu,

e) utrzymania szyldow w nalezytym stanie technicznym i estetycznym.



3. Dla strefy okreslonej symbolem ,,A”, ustala si¢ zasady i ograniczenia dotyczace
umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:
1) zakaz:

2)

3)

a)

b)
c)

d)
e)

umieszczania tablic reklamowych obejmuje: arkady i elewacje ponad
arkadami  wszystkich  kamienic, calosciowe elewacje kamienic
przyrynkowych, filary i sklepienia podcieni, detale architektoniczne
(opaski okienne, portale, gzymsy), obiekty malej architektury, wysiegniki
pod latarnie i znaki drogowe, drzewa w zasiggu ich koron oraz w sposob
pogarszajacy warunki wegetacji roslin,

stosowania reklam $wietlnych,

lokalizacji wolnostojgcych tablic reklamowych (w tym przenosnych
stojakow reklamowych), oraz obwozenia 1 obnoszenia urzadzen
reklamowych na terenie komunikacji pieszej 1 kotowej oraz
ograniczajacych widocznos$é znakow drogowych, kamer monitoringu itp.;
stosowania $wiatta pulsacyjnego,

wykonywania murali reklamowych

dopuszczenie:

a) mocowania tablic reklamowych ptasko na elewacji do wysokos$ci stropu
| kondygnacji (z wyjatkiem kamienic z podcieniami), w sposdb nie
kolidujacy =z detalami architektonicznymi, wielko$cia i rozwigzaniem
projektowym harmonizujacych z elewacjg obiektu,

b) umieszczania reklam na wiatach przystankowych,

c) umieszczania reklam w witrynach okien, dopuszczalne przestonigcie 25%
powierzchni okna,

d) stosowania technik w jakich powinny by¢ wykonane tablice reklamowe:
metaloplastyka, odlewnictwo, kamieniarstwo, snycerstwo,

e) oswietlania tablic reklamowych i1 witryn $wiatlem nisko nasyconym,
0 barwie bialej,

f) umieszczania reklam okoliczno$ciowych, ekspozytorow

g) umieszczania reklam remontowo-budowlanych na remontowanych
obiektach (15% powierzchni siatki ostaniajacej )

h) umieszczenia siatki ostaniajacej, przedstawiajacej docelowy wyglad
remontowanego obiektu) w przypadku jego przystaniania

i) umieszczania dodatkowych form reklamy (transparenty, flagi, banery
reklamy wolnostojgce niezwigzane z gruntem) na okres czasowy nie
dtuzszy niz 2 miesigce dla nowopowstalych placowek handlowo-
ustugowych. Przy zmianie branzy istniejagcych placowek oraz w przypadku
reklam okoliczno$ciowych, wymagana jest jedynie zgoda wtasciciela lub
zarzadcy nieruchomosci,

J) umieszczania plakatow reklamowych na stupach ogtoszeniowo-
reklamowych po uprzednim uwzglgdnieniu przepiséw odrebnych

nakaz:

a) usunigcia tablic reklamowych 1 innych wurzadzen reklamowych nie
spetniajacych ustalen uchwaty,

b) uzyskania pozwolenia Wojewddzkiego Konserwatora Zabytkéw dla
dzialan w zakresie wprowadzania tablic reklamowych i wurzadzen
reklamowych,

c) wykonania tablic reklamowych w sposéb estetyczny, trwaty, dostosowany
do charakteru elewacji,

d) dostosowania tablic reklamowych umieszczanych przy bramach posesji

zgodnie z projektem uwzgledniajacym wszystkich uzytkownikoéw danej
posesji (obiektu),



e) utrzymania tablic i innych urzadzen reklamowych w nalezytym stanie
technicznym i estetycznym

4. Dla strefy okreslonej symbolem ,,A”, ustala si¢ zasady i ograniczenia dotyczace
oswietlenia:
1) zakaz:

a) stosowania neondow i kolorowego o$wietlenia (dopuszczalne jedynie o$wietlenia

w kolorze biatym)
2) nakaz:

a) zastosowania ujednoliconego, nasciennego ukladu o$wietlenia na zewnetrznych
elewacjach, w podcieniach 1 w wewnetrznych dziedzincach, eksponujacego
walory architektoniczne obiektow,

b) zdejmowania $§wictlnych 0zddb Swigtecznych ze stupow oswietleniowych
I elewacji obiektow po zakonczeniu okresu §wigtecznego

5. Dla strefy okreslonej symbolem ,,A”, ustala si¢ zasady i ograniczenia dotyczace
ogrodzen:
1) zakaz:
a) wprowadzania ogrodzen poza miejscami Uuzasadnionymi historycznie
okreslonymi w miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego
miasta Zamos$¢, gdzie wystepowaly

2) nakaz:
a) utrzymania historycznego muru ogrodzeniowego stanowigcego granice potnocno
- wschodnig Bloku XI,

b) odtworzenia ozdobnego ogrodzenia od strony wschodniej w ramach rewaloryzacji
zespotu Patacu Zamoyskich,

c) wyeksponowania reliktow dawnego muru granicznego przy Palacu lub
rekonstrukcji ogrodzenia z bramg (w obrebie ogrodow przy Palacu Zamoyskich)
w ramach rewaloryzacji zespotu Patacu Zamoyskich,

d) uzgodnienia z Wojewodzkim Konserwatorem Zabytkow warunkow sytuowania,
gabarytow oraz materiatow budowlanych, z jakich mozna wykona¢ ogrodzenia
projektowane oraz remontowane

6. Dla strefy okre$lonej symbolem ,,A” ustala si¢ nast¢pujace warunki i terminy
dostosowania do przepisoOw okreslonych §5 ust. 1, 2, 3 i 4 istniejacych w dniu
wejscia w zycie niniejszej uchwaty:

a) szyldy:
termin dostosowania do wymogoéw uchwatly wustala si¢ na okres
12 miesigcy od dnia wejscia w zycie niniejszej uchwaty:

b) tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe:
termin dostosowania do wymogow uchwaty wustala si¢ na okres
12 miesigcy od dnia wej$cia w zycie niniejszej uchwaly

c) ogrodzenia:
dla ogrodzen betonowych pelnych i azurowych, ogrodzen z blachy oraz
wszelkich ogrodzen powstalych niezgodnie 2z przepisami prawa
budowlanego, ustala si¢ termin dostosowania do wymogoéw uchwaty na
okres 12 miesi¢cy od dnia wej$cia w zycie niniejszej uchwaly.
Istniejagce w dniu wejScia w zycie niniejszej uchwaty, pozostate
ogrodzenia powstale w oparciu o0 przepisy prawa budowlanego oraz
ogrodzenia 0 znaczeniu historycznym nie wymagaja dostosowania do
wymogow okreslonych w uchwale.



W przypadku konieczno$ci usunig¢cia ogrodzen, tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych niespelniajacych wymogéw niniejszej uchwaty, konieczne jest
usuni¢cie elementow konstrukcyjnych, mocujacych, oraz uporzadkowanie,
przywrocenie do stanu pierwotnego miejsce mocowania lub posadowienia.

7. Istniejagce w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty, obiekty matej architektury
nie wymagajg dostosowania do zakazéw, zasad lub warunkow okreslonych
w uchwale.

Rozdzial IV
Ustalenia dla strefy okreslonej symbolem ,,B”

§8

1. Strefa okreslona symbolem ,,B”
Granice strefy ,,B” wedlug zalacznika graficznego nr 1 do niniejszej uchwaty.
3 Ustaleniom nie podlega Stadion Miejski

N

§9

1. Dla strefy okreslonej symbolem ,,B”, ustala si¢ zasady i ograniczenia dotyczace
sytuowania obiektow malej architektury:
1) dopuszczenie:

a) lokalizacji elementéw matej architektury w przestrzeni publicznej,

b) stosowania markiz i parasoli przy obiektach kultury, gastronomii itp., po

uprzednim uwzglednieniu przepiséw odrgbnych,

C) ustawiania stupow ogtoszeniowo-reklamowych po uprzednim

uwzglednieniu przepisow odrebnych,

d) sytuowania elementéw wyposazenia placow zabaw, sitowni plenerowych

o wysokos$ci do 5m

2) nakaz:

a) uzyskania uzgodnienia projektu zagospodarowania terenu z lokalizacja
obiektow matej architektury w przestrzeni publicznej z wlasciwym
organem do spraw budownictwa oraz z Wojewddzkim Konserwatorem
Zabytkow

b) wykonania obiektow matej architektury w sposéb estetyczny, z materiatow
trwatych, o wysokich standardach jakosciowych

2. Dla strefy okreslonej symbolem ,,B”, ustala si¢ zasady i ograniczenia dotyczace
umieszczania szyldow:
1) zakaz:
a) umieszczania szyldow na ogrodzeniach,
b) stosowania $§wiatta pulsacyjnego
2) dopuszczenie:

a) umieszczania na elewacji maksymalnie jednego szyldu przez kazdy
podmiot gospodarczy prowadzacy dziatalno$¢ na terenie danej
nieruchomosci,

b) umieszczania szyldu przy wejsciach do lokali uzytkowych, powigzanych
z elewacjg frontowa 1 umieszczonych do wysokosci stropu I kondygnacji
nadziemnej albo wprowadzonych do wysokos$ci II kondygnacji w szczegdlnych
przypadkach lokalizacji zabudowy ushugowej przy skrzyzowaniach ulic.
Powierzchnia szyldu nie powinna przekraczaé¢ 0,5 m?,
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C) stosowania szyldow $wietlnych i oswietlonych, $wiattem jednolitym, bez
animacji,

d) stosowania na elewacjach budynkow szyldow w postaci znakow, liter
przestrzennych

e) wprowadzenia, w przypadku wigkszej liczby szyldow (powyzej 3 sztuk),
wolnostojacego pylonu z przeznaczeniem na umieszczenie szyldow
w sposob uporzadkowany, pylon o wysokosci do 4m powinien by¢
dostosowany forma i kolorystyka do otoczenia,

f) stosowania systemu informacji miejskiej (SIM)

3) nakaz:

a) usuniecia szyldow nie spetniajgcych ustalen uchwaty,

b) uzyskania uzgodnienia projektu szyldu z wtasciwym organem do spraw
budownictwa oraz z Wojewodzkim Konserwatorem Zabytkow (usytuowanie
obiektu, projekt graficzny z kolorystyka, rysunek elewacji z naniesionym
projektem, opis rozwigzan technicznych oraz materiatowych),

c) dostosowania szyldow umieszczanych przy bramach posesji w sposob
modutlowy, uporzadkowany, zgodnie z projektem uwzgledniajacym
wszystkich uzytkownikow danej posesji (danego obiektu), szyldy maja
by¢ jednorodne dla calego budynku w zakresie wielko$ci, materialu

d) wykonania szyldow w sposdb estetyczny, trwaty, dostosowany do
charakteru elewacji,

e) utrzymania szyldow w nalezytym stanie technicznym i estetycznym

4) z ww. ustalen zostaje wytaczony teren Stadionu Miejskiego

3. Dla strefy okre$lonej symbolem ,,B”, ustala si¢ zasady i ograniczenia dotyczace
umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:
1) zakaz:

a) umieszczania tablic reklamowych obejmuje: detale architektoniczne
(opaski okienne, portale, gzymsy), obiekty malej architektury, wysiegniki
pod latarnie i znaki drogowe, ogrodzenia, drzewa w zasiegu ich koron oraz
W sposOb pogarszajacy warunki wegetacji roslin,

b) lokalizacji wolnostojacych tablic reklamowych wzdtuz paséow drogowych
i osi widokowych na Stare Miasto, (w tym stojakow reklamowych) oraz
obwozenia 1 obnoszenia urzadzen reklamowych na terenie komunikacji
pieszej 1 kotowej oraz ograniczajagcych widoczno$¢ znakoéw drogowych,
kamer monitoringu itp.;

C) stosowania materiatlow nietrwatych, o niskich standardach jakos$ciowych
(np.: folia, brezent itp.),

d) stosowania §wiatla pulsacyjnego,

e) wykonania muralu reklamowego

2) dopuszczenie:

a) mocowania tablic reklamowych powigzanych 2z elewacjg frontowa
i umieszczonych do wysokosci stropu 1 kondygnacji nadziemnej albo
wprowadzonych do wysokosci II kondygnacji w szczegdlnych przypadkach
lokalizacji zabudowy ustugowej przy skrzyzowaniach ulic, w sposoéb nie
kolidujacy =z detalami architektonicznymi, wielko$cia 1 rozwigzaniem
projektowym powinny harmonizowac¢ z elewacja obiektu

b) dopuszczalne przestonigcie 30% elewacji budynku np. budynki
wielorodzinne, z wylaczeniem wszystkich budynkéw wpisanych do
rejestru zabytkéw oraz budynkéw wpisanych do gminnej ewidencji
zabytkow,



c) stosowania tablic reklamowych s$wietlnych i o$wictlonych, $wiattem
jednolitym, bez animacji,

d) umieszczania reklam na wiatach  przystankowych, kasetonow
wkomponowanych w attyke kiosku ulicznego,

e) umieszczania dodatkowych form reklamy na okres nie dluzszy niz
2 miesiagce dla nowopowstatych placowek handlowo-ustugowych, przy
zmianie branzy istniejagcych placowek oraz w przypadku reklam
okoliczno$ciowych — wymagana jest jedynie zgoda wlasciciela/zarzadcy
nieruchomosci,

f) umieszczania  plakatow  reklamowych, tablic reklamowych na
tymczasowych obiektach budowlanych,

g) umieszczania reklam okoliczno$ciowych, ekspozytorow

3) nakaz:

a) usunigcia tablic reklamowych 1 innych urzadzen reklamowych nie
speiniajgcych ustalen uchwaty,

b) uzyskania uzgodnienia projektu tablic reklamowych i innych urzadzen
reklamowych z wlasciwym organem do spraw budownictwa oraz
z Wojewddzkim Konserwatorem Zabytkéow (usytuowanie obiektu, projekt
graficzny z kolorystyka, rysunek elewacji z naniesionym projektem, opis
rozwigzan technicznych oraz materialowych),

c) wykonania tablic reklamowych w sposob estetyczny, staranny, trwaty,
dostosowany do charakteru elewacji,

d) dostosowania tablic reklamowych i innych urzadzen reklamowych
umieszczanych na jednej elewacji z zachowaniem takiego samego modutu
dla wszystkich uzytkownikow,

e) utrzymania tablic i innych urzadzen reklamowych w nalezytym stanie
technicznym i estetycznym

. Dla strefy okre$lonej symbolem ,,B”, ustala si¢ zasady i ograniczenia dotyczace
oswietlenia:
1) nakaz:
a) zdejmowania §wietlnych 0zdob $wiatecznych ze stupow oswietleniowych
I elewacji obiektow po zakonczeniu okresu §wigtecznego

. Dla strefy okres$lonej symbolem ,,B”, ustala si¢ zasady i ograniczenia dotyczace
ogrodzen:
1) zakaz:

a) wygradzania przestrzeni publicznej (nie dotyczy terenéw i obiektow
objetych przepisami odrebnymi),

b) stosowania ogrodzen betonowych petnych i azurowych — dopuszczenie
stosowania elementéw betonowych do budowy ogrodzen wylacznie w formie
stupow 1 podmurowek,

€) wygradzania terendw zabudowy wielorodzinnej

. Dla strefy okre$lonej symbolem ,,B” ustala si¢ nast¢pujgce warunki i terminy
dostosowania do przepisoOw okreslonych §7 ust. 2 i 3 istniejacych w dniu wejscia
W zycie niniejszej uchwaly:
d) szyldy:
termin dostosowania do wymogow uchwaty wustala si¢ na okres
12 miesiecy od dnia wej$cia w zycie niniejszej uchwaly:
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Istniejace szyldy, ktorych parametry przekraczaja 5% wielkosci
okreslonych dla strefy ,,B” w niniejszej uchwale, nie wymagaja
dostosowania do wymogow uchwaty.

e) tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe:
termin dostosowania do wymogéw uchwatly wustala si¢ na okres
12 miesi¢cy od dnia wejscia w zycie niniejszej uchwaty

f) ogrodzenia:
dla ogrodzen betonowych pelnych i azurowych, ogrodzen z blachy oraz
wszelkich ogrodzen powstalych niezgodnie 2z przepisami prawa
budowlanego, ustala si¢ termin dostosowania do wymogoéw uchwaty na
okres 36 miesi¢cy od dnia wej$cia w zycie niniejszej uchwaty.
Istniejgce w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaly, pozostate
ogrodzenia powstale w oparciu o przepisy prawa budowlanego oraz
ogrodzenia 0 znaczeniu historycznym nie wymagaja dostosowania do
wymogow okreslonych w uchwale.

W przypadku konieczno$ci usunigcia ogrodzen, tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych niespelniajacych wymogoéw niniejszej uchwaty, konieczne jest
usuniecie elementow konstrukcyjnych, mocujacych, oraz uporzadkowanie,
przywrdcenie do stanu pierwotnego miejsce mocowania lub posadowienia.

. Istniejace w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty, obiekty matej architektury
nie wymagaja dostosowania do wymogow okreslonych w uchwale.

Rozdzial V
Ustalenia dla strefy okreslonej symbolem ,,C”

§10

Strefa okreslona symbolem ,,C” obejmuje obszary systemu przyrodniczego: obszar
miejskiego zalewu, publiczne tereny zielone, bulwary nadrzeczne, las komunalny,
obszary Natura 2000, potudniowe przedpole widokowe Starego Miasta.

. Granice strefy ,,C” wedlug zalacznika graficznego nr 1 do niniejszej uchwaty.
§11

. Dla strefy okreslonej symbolem ,,C”, ustala si¢ zasady i ograniczenia dotyczace
sytuowania obiektéw malej architektury:
1) dopuszczenie:

a) lokalizacji elementow malej architektury w przestrzeni publicznej,
w ilosci wynikajacej z potrzeb oraz w sposob nie kolidujacy z ruchem
pieszym, kotowym

b) nakaz:

a) uzyskania uzgodnienia projektu zagospodarowania terenu lokalizacji
obiektow malej architektury w przestrzeni publicznej z wlasciwym
organem do spraw budownictwa,

b) uzyskania uzgodnienia projektu zagospodarowania terenu lokalizacji
obiektow matej architektury w przestrzeni publicznej obejmujacej Osie
widokowe i panoramy na Stare Miasto, roéwniez z Wojewddzkim Konserwatorem
Zabytkow,
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3.

c) wykonania obiektow matej architektury w sposob estetyczny, trwaty,

. Dla strefy okre$lonej symbolem ,,C”, ustala si¢ zasady i ograniczenia dotyczace

umieszczania szyldow:

1) zakaz:

a) umieszczania szyldow na ogrodzeniach oraz w formie wolnostojace;j,

b) stosowania $§wiatta pulsacyjnego

€) sytuowania szyldow w odleglosci mniejszej niz 10m od linii brzegowej cieku
wodnego

2) dopuszczenie:

a) umieszczania na elewacji maksymalnie jednego szyldu przez kazdy
podmiot gospodarczy prowadzacy dziatalno$¢ na terenie danej
nieruchomosci,

b) przy kilku szyldach nalezy stosowaé system modutowy,

C) umieszczania szyldu przy wejsciach do lokali uzytkowych, powiazanych
Zelewacja frontowg 1 umieszczonych do wysokosci stropu I kondygnacji
nadziemnej — powierzchnia nie powinna przekraczaé 0,5 m?,

d) stosowania szyldow $wietlnych i o$§wietlonych, §wiattem jednolitym, bez
animaciji,

e) stosowania systemu informacji miejskiej (SIM),

f) stosowania na elewacjach budynkow szyldow w postaci znakoéw, liter
przestrzennych

3) nakaz:

a) usuniecia szyldow nie spetniajacych ustalen uchwaty,

b) uzyskania uzgodnienia projektu szyldu z wtasciwym organem do spraw
budownictwa (usytuowanie obiektu, projekt graficzny z kolorystyka,
rysunek elewacji z naniesionym projektem, opis rozwigzan technicznych
oraz materialowych),

c) uzyskania uzgodnienia projektu zagospodarowania terenu lokalizacji
szyldow w przestrzeni publicznej obejmujacej osie widokowe i panoramy na
Stare Miasto, rowniez z Wojewodzkim Konserwatorem Zabytkow,

d) wykonania szyldow w sposob estetyczny, trwaty, dostosowany do
charakteru elewacji,

e) utrzymania szyldow w nalezytym stanie technicznym i estetycznym

Dla strefy okreslonej symbolem ,,C”, ustala si¢ zasady i ograniczenia dotyczace
umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:
1) zakaz:

a) umieszczania tablic reklamowych obejmuje: obiekty matej architektury,
wysiggniki pod latarnie i znaki drogowe, ogrodzenia, drzewa w zasiggu
ich koron oraz w sposéb pogarszajacy warunki wegetacji roslin (oprocz
reklam okolicznosciowych),

b) lokalizacji wolnostojgcych tablic reklamowych (w tym przenos$nych
stojakow reklamowych), oraz obwozenia 1 obnoszenia urzadzen
reklamowych na terenie komunikacji pieszej 1 kolowej oraz
ograniczajgcych widoczno$¢ znakoéw drogowych, kamer monitoringu itp.,

C) stosowania materialdw nietrwatych, o niskich standardach jakosciowych
(np.: folia, brezent itp.),

d) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w odlegtosci
mniejszej niz 10m od linii brzegowej cieku wodnego

e) stosowania §wiatla pulsacyjnego
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2) dopuszczenie:

a) mocowania tablic reklamowych powigzanych z elewacja frontowa
i umieszczonych do wysokosci stropu I kondygnacji nadziemnej, wielko$cig
I rozwigzaniem projektowym powinny harmonizowac¢ z elewacja obiektu;

b) stosowania tablic reklamowych $wietlnych i os$wietlonych, $wiattem
jednolitym o barwie biatej cieptej, bez animacji,

C) umieszczania na ogrodzeniach i w formie wolnostojacej dodatkowych
form reklamy na okres nie dluzszy niz 2 miesigce dla nowopowstatych
placowek handlowo-ustugowych, przy zmianie branzy istniejgcych
placowek oraz w przypadku reklam okolicznosciowych — wymagana jest
jedynie zgoda wtasciciela/zarzadcy nieruchomosci,

d) umieszczania tablic reklamowych na wiatach przystankowych po
uzyskaniu stosownej zgody wtasciciela wiaty,

e) plakatow  reklamowo-informacyjnych ~ w  miejscach do  tego
przeznaczonych,

f) umieszczania reklam okolicznosciowych, eckspozytorow na obszarze
miejskiego  zalewu, publicznych terenach zielonych, bulwarach
nadrzecznych, potudniowych przedpolach widokowych Starego Miasta
tylko na okres trwania czasowych konkretnych wydarzen artystycznych lub
rozrywkowych, po uzyskaniu stosownych zezwolen

3) nakaz:

a) usunigcia tablic reklamowych 1 innych urzadzen reklamowych nie
spetniajacych ustalen uchwaly,

b) uzyskania uzgodnienia projektu tablicy reklamowej 1 urzadzenia
reklamowego z wlasciwym organem do spraw budownictwa (usytuowanie
obiektu, projekt graficzny z kolorystyka, rysunek elewacji z naniesionym
projektem, opis rozwigzan technicznych oraz materialowych),

c) uzyskania uzgodnienia projektu zagospodarowania terenu lokalizacji
obiektow matej architektury w przestrzeni publicznej obejmujacej osie
widokowe 1 panoramy na Stare Miasto, rowniez z Wojewodzkim Konserwatorem
Zabytkow,

d) stosowania tablic reklamowych 1 innych wurzadzen reklamowych
nieucigzliwych  dla  uzytkownikow  budynkéw  sasiednich  oraz
uzytkownikow ciaggoéw komunikacji pieszej i kotowe;j,

e) wykonania tablic reklamowych i innych urzgdzen reklamowych w sposdb
estetyczny, trwatly, dostosowany do charakteru elewacji,

f) utrzymania tablic reklamowych i innych urzadzen reklamowych w nalezytym
stanie technicznym i estetycznym

. Dla strefy okreslonej symbolem ,,C”, ustala si¢ zasady i ograniczenia dotyczace
ogrodzen:
1) zakaz:

a) wygradzania przestrzeni publicznej,

b) stosowania ogrodzen betonowych peinych i azurowych - dopuszczenie
stosowania elementéw betonowych do budowy ogrodzen wylacznie w formie
stupow 1 podmurowek

c) sytuowania ogrodzen w odlegtosci mniejszej niz 10m od linii brzegowej cieku
wodnego

2) dopuszczenie:

a) grodzenia ogrodkow dziatkowych oraz placow zabaw i terenow rekreacyjnych,

jezeli wymagaja tego przepisy odrebne
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5. Dla strefy okre$lonej symbolem ,,C” ustala si¢ nastgpujace warunki i terminy
dostosowania do przepisow okreslonych §11 ust. 2 i 3 istniejacych w dniu wejscia
W zycie niniejszej uchwaty:

a) szyldy:
termin dostosowania do wymogow uchwaty ustala si¢ na okres 12 miesiecy od
dnia wej$cia w zycie niniejszej uchwaty
Nie wymagaja dostosowania do wymogow uchwaty szyldy, ktérych parametry
przekraczaja 5% wielkosci okreslonych w uchwale dla strefy ,,C”

b) tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe:
termin dostosowania do wymogow uchwaly ustala si¢ na okres 12 miesigcy od
dnia wej$cia w zycie niniejszej uchwaty

c) ogrodzenia:
dla ogrodzen betonowych petnych i azurowych oraz ogrodzen z blachy, ustala
si¢ termin dostosowania do wymogoéw uchwaly na okres 36 miesigcy od dnia
wejscia w zycie niniejszej uchwatly. Istniejagce w dniu wejscia w zycie
niniejszej uchwaty, pozostate ogrodzenia powstate w oparciu o przepisy prawa
budowlanego nie wymagaja dostosowania do wymogow okreslonych
w uchwale.

W przypadku konieczno$ci usunig¢cia ogrodzen, tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych niespeiniajacych wymogdéw niniejszej uchwaty, konieczne jest
usuniecie elementow konstrukcyjnych, mocujacych, oraz uporzadkowanie,
przywrocenie do stanu pierwotnego miejsce mocowania lub posadowienia.

6. Istniejace w dniu wejécia w zycie niniejszej uchwaly, obiekty matej architektury
nie wymagaja dostosowania do zakazoéw, zasad lub warunkow okreslonych
w uchwale.

Rozdzial VI
Ustalenia dla strefy okreslonej symbolem ,,D”

§12

1. Strefa okreslona symbolem ,D” obejmuje obszary zabudowy mieszkaniowej
wielorodzinnej 1 jednorodzinnej: osiedlowa przestrzen publiczna, przestrzen
prywatna, tereny nieucigzliwych ustug.

2. Granice strefy ,,D” wedlug zalacznika graficznego nr 1 do niniejszej uchwaly — tereny
pozostale.

§13

1. Dla strefy okre$lonej symbolem ,,D”, ustala si¢ zasady i ograniczenia dotyczace
sytuowania obiektow malej architektury:
1) dopuszczenie:
a) lokalizacji elementow matej architektury
2) nakaz:

a) uzyskania uzgodnienia projektu zagospodarowania terenu lokalizacji
obiektow matej architektury w przestrzeni publicznej z wlasciwym
organem do spraw budownictwa,

b) wykonania obiektow matej architektury w sposob estetyczny, trwaty
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2. Dla strefy okreslonej symbolem ,,D”, ustala si¢ zasady i ograniczenia dotyczace
umieszczania szyldow:
1) zakaz:

a) umieszczania szyldow na ogrodzeniach,
b) stosowania $wiatta pulsacyjnego

2) dopuszczenie:

a) umieszczania na elewacji maksymalnie jednego szyldu przez kazdy
podmiot gospodarczy prowadzacy dzialalno$¢ na terenie danej
nieruchomosci,

b) umieszczania szyldu przy wej$ciach do lokali uzytkowych, powigzanych
z elewacja frontowa i umieszczonych do wysokos$ci stropu I kondygnacji
nadziemnej oraz na ogrodzeniu lub w formie wolnostojacej
(w przypadku braku ogrodzenia). Powierzchnia szyldu nie moze
przekraczac 1 m?,

c) stosowania szyldow $wietlnych i o$wietlonych, $§wiattem jednolitym,
bez animaciji,

d) wprowadzenia, w przypadku wickszej liczby szyldow (powyzej 3
sztuk), wolnostojacego pylonu reklamowego, z przeznaczeniem na
umieszczenie szyldow o jednym module w sposéb uporzadkowany
(pylon o wysokosci do 4m dostosowany formag i kolorystyka do
otoczenia),

e) stosowania systemu informacji miejskiej (SIM),

f) stosowania na elewacjach budynkow szyldow w postaci znakow, liter
przestrzennych

3) nakaz:

a) usunigcia szyldow nie spetniajacych ustalen uchwaty,

b) uzyskania uzgodnienia projektu szyldu z wtasciwym organem do spraw
budownictwa (usytuowanie obiektu, projekt graficzny z kolorystyka,
rysunek elewacji  z naniesionym  projektem, opis rozwigzan
technicznych oraz materiatlowych),

c) wykonania szyldow w sposob estetyczny, trwaly, dostosowany do
charakteru elewaciji,

d) utrzymania szyldow w nalezytym stanie technicznym i estetycznym

4. Dla strefy okreslonej symbolem ,,D”, ustala si¢ zasady i ograniczenia dotyczace
umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

1) zakaz:

a) umieszczania tablic reklamowych obejmuje: detale architektoniczne,
obiekty malej architektury wysiggniki pod latarnie i znaki drogowe,
drzewa w zasiggu ich koron oraz w sposob pogarszajacy warunki
wegetacji roslin,

b) umieszczania przenos$nych stojakow reklamowych oraz obwozenia
1 obnoszenia urzadzen reklamowych na terenie komunikacji pieszej
1 kotowej oraz ograniczajacych widoczno$¢ znakdéw drogowych, kamer
monitoringu itp.,

C) stosowania $§wiatla pulsacyjnego

2) dopuszczenie:

a) umieszczania na elewacji maksymalnie jednej tablicy przez kazdy podmiot
gospodarczy prowadzacy dziatalno$¢ na terenie danej nieruchomosci,

b) mocowania tablic reklamowych powigzanych =z clewacjag frontowa

I umieszczonych do wysokosci stropu I kondygnacji nadziemnej oraz na
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ogrodzeniu lub w formie wolnostojgcej (w przypadku braku ogrodzenia),
o powierzchni maksymalnej 3 m?,

C) stosowania tablic reklamowych $wietlnych i o$wietlonych, $wiatlem
jednolitym, bez animaciji,

d) umieszczania reklam (o powierzchni przekraczajacej 3 m? na elewacji
bocznej budynku wielorodzinnego, ustugowego, handlowego,

e) umieszczania tablic reklamowych na wiatach przystankowych po
uzyskaniu stosownej zgody wtasciciela wiaty,

f) umieszczania dodatkowych form reklamy na okres nie dluzszy niz
2 miesigce dla nowopowstalych placowek handlowo-ustugowych, przy
zmianie branzy istniejagcych placowek oraz w przypadku reklam
okoliczno$ciowych. Wymagana jest jedynie zgoda wtasciciela/zarzadcy
nieruchomosci,

g) stosowania muralu reklamowego na elewacjach zespoléw garazowych,
$cianach szczytowych budynkéw wielorodzinnych, poza budynkami
widocznymi z osi widokowych stanowiacych wglad na Stare Miasto,

h) plakatow  reklamowo-informacyjnych ~ w  miejscach do tego
przeznaczonych,

i) umieszczania reklam okolicznosciowych, ekspozytor6w na obszarze
osiedlowej przestrzeni publicznej tylko na czas trwania konkretnych
wydarzen artystycznych lub rozrywkowych

3) nakaz:

a) usunigcia tablic reklamowych i innych urzadzen reklamowych nie
spetniajacych ustalen uchwaty,

b) stosowania tablic reklamowych 1 innych wurzadzen reklamowych
nieucigzliwych  dla  uzytkownikow  budynkow  sgsiednich  oraz
uzytkownikow ciggéw komunikacji pieszej i kotowe;j,

c) wykonania tablic reklamowych i innych urzadzen reklamowych w sposob
estetyczny, trwaty, dostosowany do charakteru elewacji,

d) utrzymania tablic reklamowych i innych wurzadzen reklamowych

W nalezytym stanie technicznym 1 estetycznym

5. Dla strefy okreslonej symbolem ,,D”, ustala si¢ zasady i1 ograniczenia dotyczace
ogrodzen:
1) zakaz:

a)

b)

c)
d)

wygradzania przestrzeni publicznej (nie dotyczy terendéw 1 obiektow
objetych przepisami odrgbnymi, placow zabaw, sitlowni terenowych, boisk
sportowych),

stosowania ogrodzen betonowych peilnych i1 azurowych oraz ogrodzen
z blachy. Dopuszczenie stosowania elementéw betonowych do budowy ogrodzen
wytacznie w formie stupow 1 podmurowek,

stosowania tworzyw sztucznych,

wygradzania terendw zabudowy wielorodzinnej (nie dotyczy placow zabaw,
obiektow sportu i rekreacji, dziatek (ogrodkow) przynaleznych do lokali
mieszkalnych znajdujacych si¢ w parterach budynkéw wielorodzinnych)

6. Dla strefy okreslonej symbolem ,,D” ustala si¢ nastepujace warunki i terminy
dostosowania do przepisow okreslonych §13 ust. 2 i 3 istniejacych w dniu wejscia
W zycie niniejszej uchwaly:

a)

szyldy:
termin dostosowania do wymogow uchwaty wustala si¢ na okres
12 miesigcy od dnia wejscia W zycie niniejszej uchwaty
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Nie wymagaja dostosowania do wymogdéw uchwaty szyldy, ktorych
parametry przekraczaja 15% wielko$ci okreslonych w uchwale dla strefy
b) tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe:
termin dostosowania do wymogow uchwaly ustala si¢ na okres
12 miesiecy od dnia wej$cia w zycie niniejszej uchwaty
c) ogrodzenia:
dla ogrodzen betonowych pelnych i azurowych oraz ogrodzen z blachy,
ustala si¢ termin dostosowania do wymogow uchwaly na okres
36 miesiecy od dnia wejscia w zycie niniejszej uchwaty. Istniejace w dniu
wejscia w zycie niniejszej uchwaty, pozostate ogrodzenia powstate
o przepisy prawa budowlanego, nie wymagaja dostosowania do wymogow
okreslonych w uchwale.

W przypadku konieczno$ci usunig¢cia ogrodzen, tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych niespelniajacych wymogéw niniejszej uchwaty, konieczne jest
usuniecie elementow konstrukcyjnych, mocujacych, oraz uporzadkowanie,
przywrdcenie do stanu pierwotnego miejsce mocowania lub posadowienia.

7. Istniejagce w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwatly, obiekty matej architektury
nie wymagaja dostosowania do zakazoéw, zasad lub warunkow okreslonych
w uchwale.

Rozdzial VII
Ustalenia dla strefy okreslonej symbolem ,,E”

§14

1. Strefa okres$lona symbolem ,,E” obejmuje tereny przemystowe: tereny zabudowy
ustugowo-handlowej, tereny ustug wielkopowierzchniowych, tereny techniczno-
produkcyjne, obszar Specjalnej Strefy Ekonomicznej, tereny przylegajace do ulicy
Legionow.

2. Granice strefy ,,E” wedlug zatacznika graficznego nr 1 do niniejszej uchwaty.
§15

1. Dla strefy okreslonej symbolem ,,E”, ustala si¢ zasady 1 ograniczenia dotyczace
sytuowania obiektéw malej architektury:
1) dopuszczenie;
a) lokalizacji elementow matej architektury w przestrzeni publicznej
2) nakaz:

a) uzyskania uzgodnienia projektu zagospodarowania terenu lokalizacji
obiektow malej architektury w przestrzeni publicznej z wlasciwym
organem do spraw budownictwa,

b) wykonania obiektow matej architektury w sposdb estetyczny, trwaly,
lokalizacji ich w sposob nie kolidujacy z ruchem pieszym, kotowym

2. Dla strefy okreslonej symbolem ,,E”, ustala si¢ zasady i ograniczenia dotyczace
umieszczania szyldow:
1) zakaz:
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a)stosowania $wiatla pulsacyjnego
2) dopuszczenie:

a) umieszczania na elewacji maksymalnie jednego szyldu przez kazdy
podmiot gospodarczy prowadzacy dziatalno$¢ na terenie danej
nieruchomosci (danego obiektu),

b) umieszczania szyldu przy wejsciach do lokali uzytkowych, powiazanych
Zelewacjg frontowg — powierzchnia kazdego szyldu nie powinna
przekraczaé 2 m?,

c) stosowania szyldow $wietlnych i oswietlonych, Swiattem jednolitym, bez
animaciji,

d) wprowadzenia dodatkowo  wolnostojagcego  pylonu  reklamowego
z przeznaczeniem na umieszczenie szyldow w sposob uporzadkowany
(pylon o wysokosci do 7m),

e) stosowania systemu informacji miejskiej (SIM),

f) stosowania na elewacjach budynkow szyldow w postaci znakow, liter
przestrzennych

3) nakaz:

a) usunigcia szyldow nie spetniajacych ustalen uchwaty,

b) wykonania szyldow w sposob estetyczny, staranny, trwaty, dostosowany
do charakteru elewacji,

c) utrzymania szyldow w nalezytym stanie technicznym i estetycznym

3. Dla strefy okreslonej symbolem ,,E”, ustala si¢ zasady i ograniczenia dotyczace
umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

1) zakaz:

a) umieszczania tablic reklamowych obejmuje: obiekty matej architektury
wysiegniki pod latarnie i znaki drogowe, drzewa w zasi¢gu ich koron oraz
W sposéb pogarszajacy warunki wegetacji roslin,

b) lokalizacji wolnostojacych tablic reklamowych o powierzchni reklamy
powyzej 6 m? kazda, przeno$nych stojakéw reklamowych, oraz obwozenia
i obnoszenia urzadzen reklamowych na terenie komunikacji pieszej
1 kotowej oraz ograniczajacych widoczno$¢ znakéw drogowych, kamer
monitoringu itp.;

C) stosowania $wiatta pulsacyjnego

2) dopuszczenie:

a) mocowania tablic reklamowych powigzanych =z elewacjg frontowsa,
wielko$cig 1 rozwigzaniem projektowym zharmonizowanych z elewacja
obiektu (dopuszczalne przestoniecie 60% elewaciji),

b) stosowania tablic reklamowych $wietlnych i1 o$wietlonych, S$wiatlem
jednolitym, bez animacji,

C) stos;)wania tablic reklamowych wolnostojacych o powierzchni reklamy do
6 m<,

d) stosowania tablic reklamowych na ogrodzeniach, przy zachowaniu
ujednoliconego modutu przesta,

e) umieszczania dodatkowych form reklamy na okres nie dluzszy niz

f)

4 miesigce dla nowopowstalych placowek handlowo-ustugowych, przy
zmianie branzy istniejacych placowek oraz w przypadku reklam
okolicznos$ciowych, wymagana jest jedynie zgoda wtadciciela/zarzadcy
nieruchomosci,

stosowania wielkogabarytowych tablic reklamowych wzdtuz ul. Legionéw
o maksymalnej powierzchni do 24m? kazdy, przy uwzglednieniu
przepisow odrebnych,
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g) stosowania muralu reklamowego,

h) umieszczania reklam na wiatach przystankowych, po uzyskaniu stosownej
zgody,

1) umieszczania  plakatow  reklamowych, tablic  reklamowych na
tymczasowych obiektach budowlanych,

J) umieszczania reklam okoliczno$ciowych, ekspozytoréw

3) nakaz:

a) Usunigcia tablic reklamowych 1 innych urzadzen reklamowych nie
speiniajgcych ustalen uchwaty,

b) stosowania tablic reklamowych niepowodujacych utrudnien w poruszaniu
1 innych wucigzliwosci dla uzytkownikéw budynkow sgsiednich oraz
uzytkownikow ciggow komunikacji pieszej i kotowej,

c) wykonania tablic reklamowych w sposéb estetyczny, trwaty, dostosowany
do charakteru elewacji,

d) dostosowania tablic reklamowych umieszczanych na jednej elewacji
z dostosowaniem do takiego samego modulu dla wszystkich
uzytkownikow,

e) utrzymania tablic reklamowych i innych urzadzen reklamowych w nalezytym
stanie technicznym i estetycznym

4. Dla strefy okreslonej symbolem ,,E”, ustala si¢ zasady i ograniczenia dotyczace
ogrodzen:
1) zakaz
a) stosowania ogrodzen betonowych pelnych i azurowych
2) dopuszczenie:
a) stosowania elementéw betonowych do budowy ogrodzen wylacznie w formie
stupow 1 podmurowek

5. Dla strefy okreslonej symbolem ,,E” ustala si¢ nastepujace warunki 1 terminy
dostosowania do przepisoOw okreslonych §9 ust. 2, 3 i 4 istniejacych w dniu
wejscia w zycie niniejszej uchwaty:

a) szyldy:
termin dostosowania do wymogdéw uchwaty ustala si¢ na okres 12 miesigecy od
dnia wej$cia w zycie niniejszej uchwaty
Nie wymagaja dostosowania do wymogow uchwaty szyldy, ktérych parametry
przekraczaja 15% wielkosci okreslonych w uchwale dla strefy ,,E”

b) tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe:
termin dostosowania do wymogow uchwaly ustala si¢ na okres 12 miesigcy od
dnia wej$cia w zycie niniejszej uchwaty

W  przypadku konieczno$ci wusunigcia tablic reklamowych 1lub urzadzen
reklamowych niespelniajacych wymogéw niniejszej uchwaty, konieczne jest
usunigcie elementow konstrukcyjnych, mocujacych, oraz uporzadkowanie,
przywrdcenie do stanu pierwotnego miejsce mocowania lub posadowienia.

6. Istniejagce w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaly, obiekty matej architektury
nie wymagaja dostosowania do wymogoéw okreslonych w uchwale.
Istniejace w dniu wejsScia w zycie niniejszej uchwaty ogrodzenia nie wymagaja
dostosowania do wymogow okre§lonych w uchwale
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Rozdzial VIII
Przepisy koncowe

§16
Zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materialow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane nie okreslone w niniejszej uchwale s3
regulowane przez obowigzujace zasady w przepisach odregbnych.

§17
Okreslone powyzej zasady i warunki sytuowania ogrodzen, ich gabaryty, standardy
jakosciowe oraz rodzaje materiatdéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, nie dotycza
ogrodzen autostrad i drég ekspresowych oraz ogrodzen linii kolejowych.

§18
Wykonanie uchwaty powierza si¢ Prezydentowi Miasta Zamos¢.

§19

Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia publikacji w Dzienniku
Urzgdowym Wojewodztwa Lubelskiego.

Przewodniczacy Rady Miasta Zamos¢
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UZASADNIENIE

Zgodnie z art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (Dz.U. z 2018 r. poz. 1945 t,j. z p6zn. zm.), w celu ustalenia zasad i warunkow
sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych,

z jakich moga by¢ wykonane, rada gminy moze podja¢ uchwale regulujaca przedmiotowa

materi¢ na swoim obszarze administracyjnym.

Uchwata taka, jako akt prawa miejscowego, stanowi¢ bedzie skuteczne narzedzie realizacji

polityki Miasta wptywajace na ksztattowanie przestrzeni, estetyki ulic i placoéw, w tym Rynku

Wielkiego 1 pozostalych terenéw wpisanych do rejestru zabytkoéw, a przede wszystkim

stanowi¢ bedzie gwarant przywrdcenia i utrwalenia tadu przestrzennego w Miescie Zamos¢,

z wylaczeniem terendOw zamknigtych, ustalonych przez inne organy niz minister wtasciwy do

spraw transportu.

Celem uchwaly jest:

1. ochrona istniejacego ukladu wurbanistycznego miasta z poszanowaniem elementow
historycznych, zachowanie przestrzennego porzadku,

2. ochrona historycznych traktow (Iwowskiego, lubelskiego, szczebrzeskiego), osi
widokowych oraz wgladow na panorame Starego Miasta,

3. zachowanie charakteru Miasta Zamos$¢ jego tradycji z wyeksponowaniem szczegdlnych
walorow miasta,

4. umozliwienie sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, w sposob kompleksowy, uporzadkowany, co podkresli tad
przestrzenny, poprawi wizerunek miasta,

5. walka z nielegalnie usytuowanymi reklamami, urzagdzeniami reklamowymi, szyldami,

6. walka z chaosem reklamowym, ktorego nastepstwem jest postepujaca degradacja
otoczenia,

7. doprowadzenie do prawnego obowigzku dostosowania istniejacych obiektéw objetych
przedmiotowg uchwala do nowych zasad okreslonych w tej uchwale.

Prace nad uchwalg krajobrazowg zostaty zainicjowane Zarzadzeniem nr 232/2015 Prezydenta

Miasta Zamo$¢ z dnia 7 pazdziernika 2015 roku, na mocy ktoérego powotano specjalny zespot

sktadajacy si¢ z przedstawicieli wydziatow urzgedu miasta 1 jednostek organizacyjnych, do

analizy przestrzeni miejskiej w zakresie obiektow matej architektury, tablic reklamowych,
urzadzen reklamowych, ogrodzen oraz do opracowania zalozen dokumentu. Taki materiat
wraz z projektem uchwaty intencyjnej przedtozono Radnym Miasta Zamos¢.

Uchwala nr XXIV/295/16 z dnia 28 listopada 2016 r. w sprawie przystapienia do

przygotowania projektu uchwaty ustalajacej zasady i warunki sytuowania obiektow matej

architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, organ stanowigcy
formalnie wyrazit che¢¢ podjecia kolejnych dziatan.

Dalsze procedowanie zostato zatrzymane z uwagi na niewielkie zainteresowanie radnych oraz

rozstrzygnigcia organdw nadzoru w przypadku innych miast (uchylanie uchwat w catosci lub

w czesci, protesty przedsiebiorcow).

Projekt uchwaty sporzadzono zgodnie z wymogami ustawy oraz uzgodniOno z organami

wskazanymi w tej ustawie.

Majac powyzsze na uwadze, zasadne jest podjecie przedtozonej uchwaty.
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